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Przyblizenie problematyki:

1. Ukazanie kierunkow rozwoju innowacji
opakowaniowych w branzy kosmetycznej
2. Prezentacja postaw konsumentow wobec

innowacji opakowaniowych w branzy kosmetycznej
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Dlaczego problematyka opakowanie
kosmetykow jest istotne ?

- jest inherentnie zwigzane z produktem
kosmetycznym

- jest ,niemym sprzedawcy” w sklepach
samoobstugowych (3 sekundy prawdy)

- kreuje wizerunek marki/produktu/producenta
- chroni, utatwia transport, informuje, promuje
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Idealne opakowanie kosmetyku z

punktu widzenia konsumenta:

- atrakcyjne wizualnie

- funkcjonalne / uzyteczne

- bezpieczne

- czytelne (informacje na opakowaniu)

- tanie / nie wptywajgce radykalnie na cene
produktu

- przyjazne srodowisku
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Czym jest innowacja opakowaniowa?

zupetnie nowe (oryginalne) lub tez zmodyfikowane
opakowanie bedgce nowoscig z punktu widzenia
podmiotu wprowadzajgcego je na rynek oraz
uznane przez konsumenta jako nowe.
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Trendy warunkujace rozwoj innowacji
opakowaniowych w branzy kosmetycznej:

1. prawne

2. technologiczne

3. spoteczno-kulturowe (trendy konsumenckie)
4. ekologiczne
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Zakresy innowacji opakowaniowych
w branzy kosmetycznej:

1. Innowacje materiatowe

2. Innowacje technologiczne

3. Innowacje w znakowaniu

4. Innowacje konstrukcyjno — graficzne
(marketingowe)
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1. Innowacje materiatowe w opakowaniach
produktow kosmetycznych:

- opakowania w nurcie bio

- materiaty o podwyzszonej barierowosci
wobec czynnikow zewnetrznych

- opakowania z nanokompozytami
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Opakowania w nurcie bio

- Materiaty hydro - biodegradowalne na bazie
biosurowcow (np. celulozy) przeznaczone do
odzysku przez kompostowanie i biodegradacje

- Materiaty oksy — biodegradowalne na bazie
tradycyjnych surowcoéw przeznaczone do odzysku
przez recykling

- Materiaty produkowane z biosurowcoéw
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Opakowania bio - przyktady

Witoska firma Leoplast produkuje opakowania
kosmetykéw wykonane catkowicie z
naturalnego materiatu - polilaktydu

(biopolimer Ingeo)




Opakowania bio - przykiady

 M&H Plastics oferuje
tworzywowe
komponenty, ktore
degradujg w ciggu ok. 5
lat

* Produkuje rowniez
100% biodegradowalne
etykiety




W Polsce... COTY

 COTY wprowadza w Polsce opakowania
oksybiodegradowalne dla swoich produktow.

* opakowanie zawiera specjalny dodatek
przyspieszajacy jego degradacje, a z drugiej strony
wcigz umozliwiajgcy poddanie go recyklingowi.




... i Procter&Gamble

* Opakowania wykonane
Z polimeréw
niebiodegradowalnych
na bazie surowcow
odnawialnych




Co na to konsumenci?

e pozytywny stosunek do materiatow
ekologicznych

e preferencja w stosunku do tradycyjnych
tworzyw pod warunkiem, iz CENA
KOSMETYKU NIE WZROSNIE

* 10% konsumentow gotowa jest zaptacic
Wyzszg cene za ekologiczne atrybuty
opakowan
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Opakowania z nanokompozytami
Nanokompozyty pozwalajg na uzyskanie
takich wtasciwosci opakowan jak:
odpornosc¢ na ogien, lepsze wtasciwosci
mechaniczne oraz wyzsza barierowosc
wobec czynnikow zewnetrznych




Opakowania z nanokompozytami -
przykiady

- trwajg badania nad wykorzystaniem
nanosrebra do modyfikacji wtasciwosci
tradycyjnych tworzyw opakowaniowych
- wysoka barierowos¢ wobec
drobnoustrojéow

- mniej konserwantéw w kosmetyku




Co na to konsumenci?

- postawy konsumentow wobec produktow
nano sg pozytywne, ale generalnie NIE SA
SILNE ani nie sg OPARTE NA WIEDZY

- istniejg merytoryczne obawy wobec
nanotechnologii, ktore konsumenci uznaja za
zasadne

- opakowania znajdujg sie w srodku ,,skali
wrazliwosci” konsumentow wobec
produktow nano




2. Innowacje technologiczne w branzy
kosmetycznej

- opakowania inteligentne
- sprytne systemy dozujgce
- sprytne zamkniecia
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Opakowania inteligentne

Utatwiajg komunikacje w catym
tancuchu dostaw i zapewniaj3
vezpieczenstwo produktu. Systemy te
wystepujg na ogot w postaci etykiet
inteligentnych umieszczonych wewnatrz
lub na zewnatrz opakowania.
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Opakowania inteligentne — przykiady

- opakowania aktywnie komunikujgce sie z
konsumentem

- wskazujg na maksymalny czas stosowania
produktu po otwarciu

- kosmetyki kolorowe




Sprytne systemy dozujgce i zamkniecia

- wieksza uzytecznosc i funkcjonalnosé
opakowania

- lepsza ochrona produktu

- wieksze walory komunikacyjne
opakowania
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Sprytne systemy dozujgce i zamkniecia

w branzy kosmetycznej — przyktady

- tuba w tubie ze statym dozownikiem
- umozliwia tgczenie dwoch aktywnych
sktadnikow dopiero w momencie
uzytkowania

- pasty do zebdéw, mleczka brgzujace,
kremy wygtadzajgce




Sprytne systemy dozujgce i zamkniecia
w branzy kosmetycznej — przyktady

- opakowania jonizujgce
- umozliwiajg efektywne i bezpieczne
naktadanie kosmetykow z wykorzystaniem

niskoenergetycznych tadunkdow elektrycznych
- kremy do twarzy




Sprytne systemy dozujgce i zamkniecia
w branzy kosmetycznej — przyktady

- opakowania z wbudowanym oswietleniem

(Swiatto LED)
- podktad pod puder, tusze do rzes, pomadki




Sprytne systemy dozujgce i zamkniecia
w branzy kosmetycznej — przyktady

- opakowania samochtodzgce
- umozliwiajg kontrolowane schtadzanie
produktu w ciggu paru minut
- kremy do twarzy




Sprytne systemy dozujgce i zamkniecia
w branzy kosmetycznej — przyktady

- zamkniecia eliminujgce potrzebe
stosowania konserwantow w kosmetyku
- zamkniecia flip-top

- kremy do twarzy




Co na to konsumenci?

- pozytywna postawa wobec innowacyjnych
rozwigzan

- brak obaw przed kupowaniem /
stosowaniem kosmetyku

- watpliwosci dotyczg ceny, niezawodnosci
opakowania oraz mozliwosci zuzycia catosci
produktu
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— Jmmy
3. Innowacje w znakowaniu opakowan

- kody kreskowe (kody dwuwymiarowe
DATAMATRIX, kody GS1 DataBar)

- system RFID (chipy — radiowe kody
kreskowe)

- inne znaki graficzne (piktogramy)




4. Innowacje konstrukcyjno — graficzne
w opakowaniach kosmetykow

- najbardziej obszerny zakres innowacji,
- uzytecznosé, funkcjonalnose,
mobilnos¢, ergonomicznosc, zgodnosc z
trendami w zakresie wzornictwa
przemystowego
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Innowacje marketingowe w
opakowaniach kosmetykdéw:

wartos¢ dodana do produktu
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Innowacje marketingowe w
opakowaniach kosmetykdéw:

wygoda uzytkowania
produktu




Innowacje marketingowe w
opakowaniach kosmetykdéw:




Bariery rozwoju innowacji
opakowaniowych:

- bariery technologiczne

- wysokie koszty

- niska swiadomosc¢ ekologiczna
spoteczenstwa

- silny tradycjonalizm
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